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• Raciocínio Básico

Instalado em 1609, o Poder Judiciário da Bahia (PJBA) foi o primeiro Tribunal de Justiça
das Américas - um importante marco na história do Judiciário brasileiro. Com 413 anos de
atuação, o Tribunal possui jurisdição em todo o estado, como a instância mais elevada do
Judiciário estadual. Atualmente a instituição é composta por 66 desembargadores, com
sede localizada no Centro Administrativo da Bahia, em Salvador.

Com o intuito de proteger a efetividade da prestação jurisdicional e a garantia do estado de
direito e da cidadania, o Poder Judiciário possui como valores a acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiência, ética, probidade, independência, modernidade, transparência
e responsabilidade socioambiental. No papel de prestador de serviços à sociedade, o
Tribunal deve assegurar que as suas ações e atividades sejam divulgadas visando informar
e orientar os jurisdicionados, bem como prestar contas à sociedade.

Tal atuação foi nacionalmente reconhecida em 2022, quando o Poder Judiciário da
Bahia cumpriu integralmente os critérios referentes ao segmento de justiça no Ranking
da Transparência do Poder Judiciário, ofertado pelo Conselho Nacional de Justiça (CNJ),
conquistando, assim, a 1" colocação entre os tribunais mais transparentes do Brasil.

Nesse sentido, para falar sobre transparência no cenário atual é preciso lidar com certos
entraves, tendo em vista que as instituições vivem uma crise de confiança no Brasil e no
mundo. De acordo com o Relatório Edelman Trust Barometer 2023, para os brasileiros,
empresas e ONGs são as únicas instituições confiáveis, quando comparadas à mídia e ao
governo.

Ainda nesse sentido, um estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística
(IBGE) em 2021, mostra que apenas metade da população (50,2%) confia na Justiça - em
um ranking entre instituições públicas como Corpo de Bombeiros, Justiça, Polícias Civil
e Militar, Forças Armadas e Guarda Municipal. Os dados revelam um cenário frágil e de
descrença ampla no Judiciário, com a Justiça posicionada no último lugar do ranking.

O cenário de desconfiança acompanha uma latente demanda da sociedade por uma postura
mais transparente por parte das instituições. Transparência é um tema que vem se tornando
cada vez mais relevante devido a sua integração na Agenda ASG (Ambiental, Social e
Governança), pauta que vem apresentando um crescimento expressivo e que engloba
questões relacionadas a responsabilidade com a sociedade, assim como governança, ética
e transparência empresarial - pilares esses que integram os valores do Tribunal de Justiça
da Bahia.

Para ilustrar tal fato, de acordo com uma pesquisa feita pelo Pacto Global da ONU, nos
últimos quatro anos, a busca pelo termo "ESG" (sigla em inglês) obteve um crescimento
de 2.600% nas redes sociais. A mesma instituição também é idealizadora do Movimento
Transparência 100%, que visa o desenvolvimento de instituições eficazes, responsáveis
e transparentes, encorajando-as e capacitando-as a ultrapassar as obrigações legais e
fortalecer instrumentos de transparência e integridade.

Diante disso, fica evidente a necessidade de comunicar de forma ampla a atuação efetiva do
Tribunal de Justiça da Bahia na garantia do acesso pleno às informações para a sociedade,
valorizando o recebimento do prêmio concedido pelo Conselho Nacional de Justiça (CNJ)
como um mérito que atesta esse trabalho.

O Tribunal atendeu a 98,56% dos itens avaliados, ocupando a 1" colocação entre os tribunais
estaduais de médio porte, a 3" entre os tribunais estaduais e a 6" posição do quadro geral,
que abrange 90 tribunais e 3 Conselhos de Justiça do país, sendo o melhor percentual já
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• alcançado pelo PJBA na série histórica do prêmio, que se iniciou no ano de 2018.

Tal reconhecimento evidencia o avanço da instituição, que, após escândalos passados
relacionados à chamada "Operação Faroeste", evoluiu e amadureceu com seus erros. A
atual gestão do Tribunal realizou a integração de múltiplas áreas técnicas, as quais priorizam
o tratamento dos dados e sua acessibilidade de maneira mais transparente.

Para atestar essa conquista e o trabalho dessa instituição no sentido da transparência e
pleno acesso aos dados como direito do cidadão, o Presidente do PJBA, Desembargador
Nilson Soares Castelo Branco, declara que "o êxito institucional é um marco, traduz o
esforço de um trabalho coletivo e integrado, que mobilizou setores, comissões e grupos de
trabalho e demonstra que o Tribunal se empenha na disponibilização de suas informações,
de modo claro e organizado, prestando contas aos cidadãos".

Em decorrência de tal fato, o exercício desta licitação tem o objetivo de propor uma
campanha institucional para comunicar este feito, além de destacar a atuação do Tribunal
no que visa garantir à sociedade o pleno acesso à informação.

Dessa maneira, a proposta criativa deverá demonstrar a efetividade do trabalho realizado
pelo Tribunal de Justiça da Bahia ao garantir o acesso a informações de forma clara, concisa
e padronizada no que diz respeito aos dados de gestão.

Sendo assim, a mensagem deverá evidenciar o valor do trabalho que vem sendo feito pela
instituição, destacando a 13 colocação no Prêmio da Transparência do Conselho Nacional
de Justiça, atestando a conduta transparente do Tribunal.

É necessário levar essa importante informação para a população, ressaltando os benefícios
para a sociedade em contar com uma instituição que se compromete com o fornecimento
de informações, facilitando o acesso a dados de gestão desse importante órgão de maneira
clara, concisa e padronizada para toda a população.

Para esse exercício, deve-se considerar o investimento em uma campanha publicitária de
R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para todo o estado da Bahia, com um mix de meios
integrados, lançando mão de veículos on-Iine e off-line que alcançam todo o estado,
impactando os baianos de maneira efetiva. A seguir, na Estratégia de Comunicação
Publicitária, serão detalhados os pilares de atuação e direcionamento da campanha, a
partir dos diagnósticos aqui traçados.

Estratégia de Comunicação Publicitária

Como explicitado no Raciocínio Básico, a comunicação proposta vai responder a demanda
do Poder Judiciário da Bahia de difundir o reconhecimento da instituição com a primeira
colocação no Prêmio Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, bem como
destacar o trabalho do órgão no que diz respeito à garantia do acesso pleno à informação
para com a sociedade. Tal feito será comunicado através de uma campanha institucional
informativa, que fortalece e valoriza a postura transparente da instituição.

Para suprir essa demanda do Tribunal de Justiça da Bahia, esta agência debruçou-se na
análise da instituição por meio dos seus canais proprietários e realizou diferentes frentes de
pesquisa, imergindo em estudos próprios de Desk Research e Benchmarking, mapeando o
cenário atual e possíveis oportunidades, em busca da estratégia mais assertiva para alcançar
e impactar os cidadãos do estado da Bahia acerca da sua atuação em prol da transparência.

Como demonstrado no Raciocínio Básico, pesquisas reforçam que as instituições vivenciam ~
uma ampla crise de confiança global. Os estudos evidenciaram um cenário critico quando
foi realizado um recorte para o setor Judiciário, com análises que mostram a Justiça
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posicionada em último lugar como instituição de confiança entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente metade da população brasileira confia na Justiça.
Neste sentido, a comunicação proposta busca reforçar laços de confiança entre a instituição
e a sociedade civil, valorizando o papel do Poder Judiciário no sentido de informar, facilitar
o acesso e estar aberto aos cidadãos.

Em paralelo, é possível observar também um crescimento expressivo na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das instituições. Esse comportamento vem
ganhando ampla visibilidade, estimulado pelo avanço da agenda ESG (sigla em inglês para
sustentabilidade ambiental, social e governança corporativa).

Dessa maneira, o plano de comunicação proposto visa enfatizar a postura transparente
do Tribunal de Justiça da Bahia e o seu beneficio direto para o cidadão: o acesso pleno
á informação, posicionando assim o Poder Judiciário da Bahia como uma instituição
contemporânea, conectada com as exigências atuais da sociedade, próxima e comprometida
com as pessoas.

O acesso à informação confiável e segura ganha relevância ao analisar-se o contexto atual
de epidemia de notícias falsas, as chamadas fake news. Com um agravante: estudo do
MIT (sigla em inglês para Instituto de Tecnologia de Massachusetts) revela que notícias
falsas circulam 70% mais rápido que as verdadeiras. Pesquisa publicada na Veja em 2020
mostra que mais de 60% dos brasileiros não sabem reconhecer se uma notícia é falsa.

A proposta valoriza o recebimento do Prêmio Transparência do CNJ, reforçando a conduta
da instituição de forma concreta, um reconhecimento comprovado, indo além do discurso,
valorizando essa conquista como um selo que atesta sua postura aberta e focada em apoiar
o cidadão da melhor maneira em sua jornada de informação.

Sendo assim, o desenho estratégico busca uma abordagem interessante e diferenciada
para o tema, com uma linguagem impactante e esclarecedora, ao mesmo tempo próxima e
humanizada, com dois pilares estratégicos centrais:

1. Didatismo e clareza: uma comunicação informativa, simples e visual, que alcança todos
os perfis do público, comunicando ao cidadão a conduta da instituição, reconhecida por
meio do recebimento do Prêmio Transparência, valorizando o direito à informação por parte
da sociedade.

2.Transparência: lança mão de uma abordagem moderna, enfática e positiva, que destaca
o trabalho da instituição, tendo como benefício a garantia da acessibilidade aos dados da
gestão por todos os baianos.

A soma desses dois pilares desenha o partido temático que se desdobra nesta campanha: a
clareza na Justiça. A campanha traz um tom objetivo e assertivo, que transmite a mensagem
sem rodeios, com seriedade, mas de maneira visual e chamativa. A Justiça transparente é
a linha estratégica que guia o conceito da comunicação:

PJBA. Aqui tudo é feito às claras.

A palavra "Aqui" no início da sentença funciona como uma forma de enfatizar a voz da {
instituição, fazendo referência a quem está comunicando a mensagem e ao ambiente do
Tribunal de Justiça da Bahia.

Enquanto o termo "tudo" amplifica a mensagem, estimulando a percepção de que a
transparência se estende por todo o trabalho realizado pelo Poder Judiciário, como um~ I

postura estrutural e contínua, e não algo ocasional e oportuno. \j
A expressão "feito às claras" fecha essa sentença de maneira a posicionar de forma clara
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e objetiva o discurso transmitido pela campanha. Para isso, utiliza-se de uma expressão
de uso comum, conhecida pelas pessoas, para enfatizar o compromisso da instituição na
garantia do acesso pleno à informação por parte da sociedade.

Em seu conjunto, o conceito atua como um potente contraponto para o cenário de
desconfiança, a sensação de obscuridade por parte da sociedade, mostrando um Judiciário
estadual que presta contas à população baiana e esclarece.

Com isso, a comunicação torna-se interessante, atual, ampliando o seu potencial de
impacto, sendo assertiva e relevante ao despertar a atenção das pessoas, apresentando
um Judiciário próximo, que atende à demanda da sociedade, focado nas pessoas. Pela ótica
do Poder Judiciário, reforça o trabalho da instituição e seu compromisso para disponibilizar
seus dados de forma nítida, concisa e padronizada, atendendo ao direito do cidadão.

A linguagem gráfica utiliza-se da oposição entre os elementos de luz e sombra, que se
conectam em uma analogia ao contraponto entre o claro - simbolizando a informação,
conhecimento - e o escuro - simbolizando o oposto, a falta de transparência. Dessa forma,
a mensagem visa tirar as pessoas do escuro, (cenário de desconfiança) e levá-Ias para
onde a Justiça é clara e transparente, com pleno acesso à informação.

Dessa forma, o layout utiliza-se de efeitos que salientam o contraste entre cenas escuras e
iluminadas, com uma arte humanizada, que retrata a população em foco, a partir de diferentes
pessoas que compõem as peças, reforçando a diversidade da sociedade com representantes
de diferentes raças, gêneros, idades e condições físicas. Essas pessoas estarão em diversos
momentos do cotidiano acessando informações e tendo suas faces iluminadas por meio de
smartphones, desktops e tablets, evidenciando um Poder Judiciário que atua com prontidão,
sempre aberto, multi plataforma, conectado e disponível para todos a qualquer momento.

Para reforçar a ênfase ao trabalho do Tribunal na garantia do acesso aos dados de gestão,
um selo visual, clean e moderno, ilustra o reconhecimento da instituição pelo CNJ.

A campanha compreenderá o período de 30 dias, com investimento de trezentos mil
reais, em uma estratégia de impacto e formatos de sustentação, garantindo visibilidade
e frequência com assertividade. Para isso a estratégia atua de forma consistente e com
capilaridade, otimizando a verba para alcançar a população baiana.

Nesse sentido, a estratégia terá múltiplos desdobramentos, abraçando canais on-line e off-
line, fazendo-se presente em diferentes meios como rádio, mídia impressa, mídia exterior
e internet, de acordo com o perfil e os conteúdos de interesse do público. O mercado-alvo
é o estado da Bahia, tendo como públicos a população em geral e formadores de opinião,
que serão considerados público secundário, para reforço da campanha, pela natureza da
mensagem e o seu potencial de influência.

No meio rádio, essencial devido a sua grande capilaridade, por acompanhar o cotidiano do
deslocamento dos diferentes modais, um spot 30" impactará a audiência com um diálogo
descontraído em que uma mãe que quer saber qual a senha para acessar o celular do filho.
A mensagem fará uma analogia com a transparência do Poder Judiciário da Bahia, num
comparativo, mas de forma lúdica, com a dificuldade do acesso à senha do filho. O spot
será veiculado em duas das emissoras lideres entre os targets primário e secundário: a ~
Piatã FM e a GFM.

No jornal, meio que possui forte relação de confiança e credibilidade e que possibilita
amplificar o alcance da campanha devido a sua circulação por todo o estado, um anúncio
jornal 1/4 de página estará no principal título regional, o Correio, destacando a estética
diferenciada da campanha, trabalhando a lógica do claro e escuro ao apresentar uma jovem 9r
deitada na cama à noite usando o celular, que ilumina o seu rosto. Em destaque, a fras~ I
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reforça o nascimento de um Tribunal de Justiça mais transparente, que deu transparência
aos seus dados. A informação sobre a primeira colocação no Ranking de Transparência
também possui destaque, bem como o conceito "Aqui tudo é feito às claras". O texto de
apoio reforça e valoriza o trabalho do Poder Judiciário na garantia do acesso pleno à
informação, bem como o direito da sociedade de possuir esse acesso.

A internet é um meio de grande importância, por acompanhar o cotidiano do público e
ser um meio essencial para acesso a informações do Tribunal de Justiça, por meio
dos seus canais proprietários, como portal e redes sociais. Sendo assim, a estratégia
contará com banner internet para portais, que exibirá uma mensagem que ressalta o
compromisso do PJBA com o respeito ao direito à informação por parte da sociedade.

Além disso, um vídeo de 30" para o Youtube trará diferentes pessoas acessando as
informações do PJBA por meios variados: smartphones, tablets, desktops. O filme reforça o
trabalho e o esforço do PJBApara "iluminar" a população com dados claros, democratizando
o acesso de forma transparente.

Nas redes sociais, em alinhamento com os formatos e a linguagem atual de vídeos e virais,
estão previstos diversos conteúdos; são eles: um post story 15" (redução do filme de 30")
para postagem nos canais do Tribunal de Justiça da Bahia, post estático e post carrossel.
A estratégia para internet ainda contará com formatos de publieditorial e mídia display,
amplificando o alcance e impactando a audiência de maneira ainda mais assertiva, além de
postagem orgânica das peças digitais produzidas para a campanha nos recursos próprios
do PJBA.

Para reforçar a presença dessa mensagem engajadora na rotina de deslocamento de todos
os modais e pedestres, a estratégia utiliza-se de formato de mídia exterior, um outdoor
simples, um dos meios de mídia exterior de maior força na cidade de Salvador, trazendo
destaque e visibilidade para a mensagem transmitida e para o conceito da campanha.

Também para mídia exterior, no formato DOOH, haverá no metrô um mobiliário digital, que
disponibilizará uma rede wi-fi de livre acesso via QR Code para os transeuntes, com uma
mensagem que faz analogia ao acesso também livre aos dados do PJBA.

Dessa maneira, em seu conjunto, a proposta comporta múltiplas interpretações positivas
e desdobramentos ricos, conectando-se de maneira relevante com a população do
estado da Bahia, traçando um caminho diferenciado e mobilizador acerca da divulgação
do reconhecimento da instituição com a 1" colocação no Ranking de Transparência do
CNJ, bem como no trabalho voltado para a garantia do acesso pleno às informações de
sua gestão, de forma clara e padronizada, ampliando as associações favoráveis sobre o
trabalho do PJBA, fortalecendo sua proximidade, relevância e a credibilidade do órgão
diante de toda a sociedade baiana.

1. Vídeo 30". Transmite a mensagem de que o Poder Judiciário da Bahia (PJBA), além de
conquistar a liderança no Ranking de Transparência do CNJ, é também uma instituição r
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Relação de peças exemplificadas.

Em busca de um resultado de estratégia mais consistente, recomenda-se que o Tribunal
de Justiça da Bahia não limite seu esforço somente à publicidade. A ocasião merece uma
ação 360°, abrangendo as demais frentes da instituição, como assessoria de imprensa.
Para finalizar, sugere-se a realização de pesquisas de social listening e monitoramento
para acompanhamento da performance da campanha, gerando inteligência de dados para
inicativas de comunicação futuras.

Ideia Criativa



transparente e confiável. Servindo-se do conceito "Aqui tudo é feito ás claras", destaca
a transparência como um valor fundamental para garantir o acesso à informação para a
população baiana. Para isso, retrata pessoas de idade, raça, sexo e classe social diferentes
buscando informações no site do TJBA, na penumbra de seus ambientes, simbolizando a
necessidade de iluminar dúvidas e trazer clareza por meio do acesso à informação.

2. Spot 3D". Reforça o conceito "Aqui tudo é feito às claras", transmitindo para o público
a ideia de transparência e acessibilidade do Poder Judiciário da Bahia por meio de um
diálogo entre mãe e filho, no qual a mãe pede a senha do celular ao garoto, que responde
com uma equação complicada, o que contrasta com a clareza e facilidade de acesso às
informações no site do Poder Judiciário do Estado da Bahia.

3. Anúncio Jornal 1/4 página. Com imagem noturna de uma mulher deitada em momento
de reflexão, convida o público a descobrir as medidas tomadas pelo Tribunal para alcançar
a transparência, com o título - "Como nasceu um TJ mais transparente? Demos à luz
os nossos dados" - despertando o interesse em saber das ações e transformações que
levaram o Tribunal a ser reconhecido como o mais transparente entre os tribunais do país.

4. Outdoor Simples. Com a imagem de um rapaz olhando para a tela do seu notebook
durante a noite, acompanhada do conceito da campanha como título, "Aqui tudo é feito
às claras", sugere que a transparência está ao alcance de todos, independentemente do
horário ou das circunstâncias. A mensagem destaca que o Tribunal de Justiça da Bahia
está disponível e acessível a qualquer momento, permitindo que os cidadãos obtenham
informações importantes e tomem conhecimento de suas ações.

5. Mobiliário Digital. Com o título "Nossos dados são como essa rede wi-fi: todo mundo
pode acessar", essa peça diferenciada e interativa transmite a mensagem de que o PJBA
está comprometido em proporcionar acesso igualitário e fácil à informação. A presença da
mulher cadeirante destaca a inclusão e a importância de garantir acesso a todos. O QR
Code e a senha para acesso gratuito ao site do TJBA mostram o compromisso em facilitar
a transparência.

6. Banner Internet. Com o título "O seu direito à informação nunca foi tão respeitado e claro",
o banner digital transmite a ideia de que o direito do indivíduo à informação é valorizado e
respeitado pelo Poder Judiciário da Bahia. Ele enfatiza que nunca houve um momento tão
claro e transparente para exercer esse direito. Ao mencionar o primeiro lugar no Ranking de
Transparência do Conselho Nacional de Justiça (CNJ), o subtítulo reforça a credibilidade e
a conquista do Tribunal.

Relação de peças não exemplificadas.

7. Outdoor Simples (Informação ao cidadão). Com nova imagem e novo título publicitário,
reforça o conceito para a população em deslocamento.

8. Outdoor Simples (Auditoria e Prestação de Contas). Com nova imagem e novo título
publicitário, reforça o conceito para a população em deslocamento.

9. Post Estático. Peça digital em que todas as informações estão em única imagem, para
veiculação nas redes sociais do TJBA.

10. Post Carrossel. Reforça o conceito da campanha nas redes sociais do TJBA.

11. Mídia Display. Reforça o conceito da campanha para pessoas enquanto elas navegam
em sites, aplicativos e propriedades do Google.

12. Publieditorial. Formato de anúncio com conteúdo sobre o reconhecimento recebido pelo
TJBA.

13. Post Story 15". Redução do vídeo 30", para maior frequência da mensagem do TJBA ~
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Estratégia de Mídia e Não Mídia

Em consenso com a estratégia de comunicação, este plano de mídia pretende comunicar
o 1° lugar obtido pelo PJBA no Prêmio da Transparência do CNJ em 2022. Concentrado
em agosto de 2023, este planejamento é embasado em estudos elaborados pelos institutos
de pesquisa mais confiáveis do Brasil nos targets prioritário (soteropolítanos de ambos
os sexos, pertencentes ás classes A, B, C e D, com 25 ou mais anos) e secundário (os
formadores de opinião - pessoas de ambos os sexos, pertencentes às classes A e B, com
25 ou mais anos). A partir dessas análíses, optou-se pelos meios internet, OOH, rádio, jornal
e DOOH, além de ações de não mídia e recursos próprios, massificando, rentabilízando e
direcionando a campanha publicitária. A seguir são expostas as táticas de cada meio.

Internet: principal fonte de informação e entretenimento dos baianos, neste meio serão
trabalhadas 3 frentes: social, portais de notícias e mídia programática. No social, serão
utilizados formatos estáticos e de vídeo nas redes sociais da Meta e no Youtube. Os produtos
da Meta vão impactar o target com conteúdo informativo ao longo do seu dia. O Youtube
apropria-se da busca por informação rica ao explorar o filme para internet da campanha.
Entre os portais de notícias, destacam-se o G1 Bahia e o A Tarde Online. Aproveitando
o respaldo e audiência desses canais, propõe-se divulgar a campanha via banner de
internet, displays gráficos e de rich media. O apelo de utilidade pública desta campanha
evidencia a necessidade da presença nesses canais de jornalismo. Para ampliar o alcance
da mensagem, optou-se pela mídia programática, com vídeo programático, display banners
e rich media, impactando o usuário em diversos clusters diferentes devido à amplitude do
inventário disponibilizado. O push notification atingirá os usuários de dispositivos Android
dentro do target, cercando a audiência e reforçando a comunicação.

Rádio: principal atividade de lazer e fonte de informação dos targets, o rádio tem uma
penetração fundamental para a ampliação do alcance desta campanha. Na capital baiana,
o spot de 30" será veiculado na Piatã FM (líder de audiência no target primário), com 5
inserções por dia no rotativo, e a GFM (segunda colocada no target primário e líder no
secundário) - com 2 inserções no "Programa das 7" - pico de audiência dessa emissora.
Para cobrir o estado, foram selecionadas as cidades com o maior número de habitantes das
mesorregiões da Bahia, veiculando o spot de 30" nas principais emissoras e programas locais.



OOH: o outdoor em Salvador é um dos formatos de maior força da mídia exterior. Optou-se pelo
circuito light das exibidoras locais, com 10 placas de outdoor simples em bairros estratégicos
(índice de moradores, fluxo de carros e proximidade das subseções judiciárias) durante uma
bissemana. No interior, foram selecionadas as maiores cidades das mesorregiões da Bahia,
visando a população flutuante desses polos. A quantidade de placas vai depender do tamanho
de cada cidade.

Jornal: com o maior índice de afinidade, tem como função a ampliação do alcance e a
relevância na comunicação, uma vez que detém forte relação de confiança e alta frequência
de consumo dos targets. Foi selecionado o título de maior circulação no estado, o Correio,
com um anúncio de 1/4 de página nas edições física e digital, rentabilizando os esforços de
mídia e multiplicando os impactos no lançamento da campanha.

DOOH: dinâmico e inovador, o esforço nesse meio acontecerá através de vinheta de 10"
em dois mobiliários digitais do metrô - meio de transporte em crescimento exponencial -
em duas estações: Campo da Pólvora e Pituaçu, por terem os maiores fluxos e por estarem
mais próximas às subseções do PJBA. Esse formato será utilizado no lançamento, durante
7 dias, ampliando a frequência e os impactos da campanha.

Não Mídia: com o objetivo de fortalecer a estratégia de comunicação e apoiar os esforços de
mídia, serão utilizados os seguintes recursos de não mídia: Instagram, Facebook e Youtube,
para postagem orgânica das peças produzidas. Para ampliar o alcance da campanha será
utilizado banner já produzido no portal do PJBA.

Esta estratégia de mídia e não mídia entende o comportamento dos públicos prioritário e
secundário, sendo eficaz na divulgação da premiação recebida pelo PJBA e reforçando a
imagem e a transparência da instituição junto a população. São milhões de impactos pelo
estado, criados por meio de uma criteriosa otimização de investimento e seleção de mídias
e veículos. Deste modo, esse raciocínio estratégico demonstra a eficácia e a assertividade
do mix de canais proposto.
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ESTUDOS DE MIDIA

Consumo dos Meios (%)

-"'10.8

83 97
79

112
95

,.ó __ '

8
r::J

7
0_

Internei lV Aberta OOH Ràdio .lioo Streaming lV Paga Jornal Revista Cinema
Música

~IA -AFF

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-

AS ASCO 25+ ANOS

Atividades Recreativas
' ..56%

33%

Fazer churrascos/ Reunir-se com os
ir a churrascos am igos

36%~-----'35%

Cozinhar/
atividades de
culinária

Ir a praia/lagoaOuvir mú sica

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-

AS ASCO 25+ ANOS



Relação com os Meios de Comunicação (%)
55

42

28

5 4
11.

22.I6

I";'

2829

13

I~

. 34

18 17

I~I~
30

23

Informar Distrair das
tarefas

habituais

Entreter Para passa o Tem uma seção Como
tem pc / programa que compa nhia

gosto

Para me
inteirar da
nwidades

• Rádio • Jornal • Internet

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

Rádio - Local Onde Ouve
.54,5%

17,0%

I
13,9%

• 3,74% 3,29%

~- -Em sua casa No automóvel No trabalho No transporte Outros locais
público

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS



Rádio. Aparelho Utilizado
__ 3Z,7.% ~.

15;5%

.•~ 3'55~ 3,52%
1,36%--.

Rádio cómum Smartptnne! Rádio para
tel efone celul~r auto'móveis

Computador! Outro apaielho Smart Speaker!
tablet alto,!alante

inteligente

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCO 25+ ANOS

Rádio - Frequência Com Que Ouve

29,4%

10,7% 9,50%
• 7,29%--:----.-------_:1-'11-- .

Todos oS,dias De 2 a 3 vezes por De 4 a 5 vezes pOr Uma vez por sema na Menos de um? vez
semana semana por se".1ana

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 .;:.Grande Salvador-
AS ASCO 25+ ANOS

Rádio - Dias de Consumo

-----.•..._ ....._------ --~

11 .\J

49,3%

31,1%

, ,+:{.,,"_./ 'i.", ,,":::r:,,"",} ,',,"Y' t:'; J ',' f,

I

Ouviu-Sá bados . ,_

:Ouviú-oomingos ~~,.~'fd,,-'.

Ouviu-segunda a sexta

Não tenho Mbito de oovir regularmente ~~,o!';7t~-:;,.>:t 12,2%

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCO 25+ ANOS



"
GRANDE SALVADOR

I' SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

liAS ABCD 25+

106-19

'TODOS OS DIAS

30 SEGUNDOS i

TODOS OS LOCAIS

TODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%
. - _. - ---"

SAL - FM-PIATA FM 53.256,25 608.289,61 107,65

.SAL - FM-GFM 90.1 47.522,40 514.291,57 122,91

I,SAL - FM-"NÃOASSINANTE FM 35.929,24 360.764,78 110,32
,
I:SAL - FM-ITAPOAN FM 28.466,78 414.236,54 111,14

ISAL - FM-BAHIA FM 26.044,02 413.364,02 92,42

'!SAL - FM-A TARDE FM ,I 19.908,05 335.944,34 118,22I,
I,SAL - AM-"NÃO ASSINANTE AM 15.206,69 153.027,86 119,58,

SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR 13.857,71 272.588,98 99,49

SAL - FM-SOCIEDADE 11.942,35 187.709,34 115,46

SAL - FM-OUTRAS FM 10.775,65 100.539,85 118,82

SAL - AM-SOCIEDADE 10.430,14 113.478,41 123,02

SAL - FM-METROPOLE 9.673,38 197.300,41 122,21

SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 8.293,79 209.863,88 97,14

SAL - FM-BANDNEWS FM 8.164,52 157.897,24 122,45

SAL - FM-NOVABRASIL FM 7.903,05 176.384,69 115,64

.SAL - FM-EDUCADORA FM 7.410,98 157.656,66 116,81

;SAL - FM-TRANSAMERICA 6.903,76 186.327,73 113,46

,SAL - FM-NAO LEMBRAlNAO SABE FM 3.889,23 96.237,60 84,04

iSAL - FM-MIX FM 3.820,49 52.067,52 115,15

iSAL - AM-OUTRAS AM 2.079,51 22.316,50 102,58

ISAL - AM-NAO LEMBRAlNAO SABE AM 726,70 16.812,61 118,19

iSAL - FM-MASSA FM 693,60 18.957,27 70,09

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 I SAL I SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 IAS ABCD
25+ ANOS

t
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I; GRANDE SALVADOR

'i SAL - OUT/2022 A DEZ/2022

:ASAB25+

06-19

TODOS OS DIAS

30 SEGUNDOS

TODOS OS LOCAIS

TODOS OS EQUIPAMENTOS

Emissora OPM# TOUVUNI30# AFIN%
- . ---- ._- - . -- - . . .- .-

SAL - FM-GFM 90.1 20.442,99 235.542,19 172,92

SAL - FM-PIATA FM 13.268,83 200.437,12 87,71

SAL - FM-A TARDE FM , 9.604,81 183.800,79 186,54

SAL - FM-JOVEM PAN SALVADOR .1 9.310,65 171.903,65 218,61I

SAL - FM-BAHIA FM
11

9.054,92 165.604,00 105,09

SAL - FM-'NÃO ASSINANTE FM
,

9.002,48 138.872,93 90,40

SAL - FM-ITAPOAN FM 7.664,15 158.185,89 97,86

SAL-FM-METROPOLE ~ 5.637,91 118.869,94 232,94

SAL - FM-TRANSAMERICA I 4.852,21 126.415,82 260,79

SAL. FM-BANDNEWS FM I 4.560,90 96.007,59 223,70

SAL - AM-'NÃO ASSINANTE AM 4.516,06 64.937,27 116,15

SAL - FM-SALVADOR FM 92.3 4.481,69 115.363,88 171,66

SAL - FM.NOVABRASIL FM 4.205,92 101.694,34 201,27

SAL - FM-EDUCADORA FM 3.442,96 83.420,14 177,48

SAL - FM-SOCIEDADE 3.005,43 77.459,58 95,02

SAL - FM-MIX FM 1.760,21 30.186,92 173,50

SAL - AM-SOCIEDADE 1.698,59 31.330,58 65,52

SAL - FM-OUTRAS FM 977,89 9.629,27 35,26

SAL - FM-NAO LEMBRNNAO SABE FM I 901,27 23.591,69 63,69

SAL - FM-MASSA FM 355,15 11.746,74 117,37

SAL - AM-OUTRAS AM ~ 137,94 1.839,94 22,25

SAL - AM-NAO LEMBRNNAO SABE AM ! 108,61 3.010,84 57,77
,

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 I SAL I SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 IAS AB 25+

ANOS ~

13 \)



GRANDE SALVADOR

SAL - OUT/2022 A DEZ/2022 .... ,.
~AL'AB 25+ ANOS (HORA A HORA
~Fry1J .
I
ISEGUNDAA SEXTA
;

30 SEGUNDOS
,

'iTODOS ÓS LOCAIS

TODOS OS EQUIPAMENTOS
-

Emissora Day Parts OPM# AFIN%

iSAL - FM-GFM 90.1 06-19 BL.1H 22.549,24 183,60
I

06:00/06:59 16.751,03 222,74

I 07:00/07:59 24.161,81 224,31

I 08:00/08:59 27.140,42 192,04
r

09:00/09:59 30.602,30 182,06

10:00/10:59 29.722,58 167,95

11:00/11:59 23.729,83 158,81

12:00/12:59 18.061,03 173,36

13:00/13:59 19.379,02 190,27

14:00/14:59 23.100,97 175,42

15:00/15:59 22.820,90 181,88

16:00/16:59 21.768,50 175,83
I 17:00/17:59 22.088,22 200,75;,
I: 18:00/18:59 13.813,50 170,88

Fonte: Kantar ISOPE Media EasyMedia4 1 SAL 1 SAL-OUT/2022 A DEZ/2022 I AS AS 25+
ANOS - HORA A HORA GFM



AS
FRASES COMPORTAMENTAIS (INDICE DE AFINIDADE - %) ASCD

25+

Eu acredito mais no conteúdo dos jornais locais do que no dos jornais Inacionais 126_
Eu confio nas revistas para me manter informado

---127_
Eu escuto rádio quando necessito de uma atualização rápida das notícias

129_
Enquanto assisto TV, costumo comentar o que estou assistindo nas redes
sociais 1.32_
Eu confio nos jornais para me manter informado

1.32_
Leio as páginas sobre finanças nos jornais

1-36_
Eu leio jornais diariamente mais por entretenimento do que pelas notícias

---1~t1_
Costumo adquirir coleções de livros, cds, dvds e outros objetos oferecidos por
iornais ---1~t1_
Não consigo deixar de comprar revistas

1A2_
Não mudaria o jornal que leio

1AA_
Me interessaria receber publicidade em meu celular ou smartphone

1A.7_
Frequentemente percebo anúncios em jornais e revistas

1 1.5.0_
Gosto de ler jornais na maioria dos dias I 1.62_
Revistas são a minha principal fonte de entretenimento

---1.83_
Estaria disposto a pagar para acessar conteúdos em sites de jornais ou
revistas 1.84_

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022- Grande Salvador - AS
ASCD 25+ANOS



Meio de Transporte Utilizado (U7d)

39%

l--~~

i
I ~~~~~ I

.~... _1_-

~,~-

l.~__._ 19%

Carro Ônibus Uber, 99, Metrô Motocicleta Bicicleta
etc.

Táxi Outros

Fonte: Kantar Ibope - Target Grouplndex - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

Formatos OOH Consumidos

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

Topo de edifícios

Empena

Metrô

Outdoor

Busdoor

Mobiliário Urbano 54%



Internet - Frequência de Acesso
---~'l5%------------------------

6%----- _
3%-,----------

Mais de uma vez por dia Uma vez por dia 4 a 5 vezes por semana

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS

Internet. Aparelho de Acesso

80%

8% 4%---~2%,---~(f%-----,----------,-----
Smartphone/ Computa dor

telefone celular desktop/
notebook/
laptop

lV SmarlV
(com acesso a
intemet)

lablet Console de Srnartspeaker /
vldeo game assistente de

voz inte lige nte

ouiros
aparelhos

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCD 25+ ANOS



Internet - Período de Acesso
-------------'64%----,64%-------

61%

Manhã (06.00- Hora dealmoço Tarde(15.00-
1159) (12.00-14.59) 19.59)

Noite (20.00-
i3.59)

Madrugada
(00.00-05.59)

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador-
AS ASCO 25+ANOS

Internet - Sites/Portais Mais Acessados

Amazon 13,5%

Magazine luiza 16,5%

Americanas
I

16,9%

Jornais ~7,8%

CanaisTVaberta I
[8,5%

Tik Tok 20,8%

Mercado livre 21,0%

Instagram 53,2%

Facebook 56,2%

YouTube
I

56,5%
I

Fonte: Kantar Ibope - Target Group Index - Consolidado 2022 - Grande Salvador -
AS ASCO 25+ ANOS
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•

MIDIA

MEIO PERIODO DE VEICULAçAO INSERÇOES CUSTO TOTAL ••
Inlemel 01830.08 8.313.952,97 RS 100.000,00 33,3%

Rádio 01813.08821827.08 1.374 RS 63.034,02 21,0%

OOH 12825.08 4' R$ 47.915,00 16,0%

Jornal 04.08 , R$ 36.827,70 12,3%

OOOH 01 a 07.08 6 R$16.400,OO 5,5%

SUBTOTAL MIDIA R$ 264176,72 88,1%

PRODUÇÃO

PEÇASCORPOR~ADAS

PEÇA QUANTIDADE CUSTO TOTAL ••
VIOE030. , R$ 12.400,00 4,14%

SPOT30- , R$ 2.600,00 0,87%

oumOOR SIMPLES 21 R$4.620,OO 1,54%

ANÚNCIO JORNAL 1/4 PÁGINA 1 R$ 200,00 0,07%

MOBILIÁRIO DIGITAL 1 RS 2.000,00 0,67%

BANNER INTERNET (com adaplaçAo formato) 1 R$ 1.000,00 0,33%

SUBTOTAL PEÇAS CORPORIFICADAS
-- _ .. .

R$ 22.820,00 7,61%

PEÇAS NAo CORPORIFJCADAS

PEÇA QUANTIDADE CUSTO TOTAL ••
Outdoor Simples (InformaçAo ao Cidadllo) '0 R$ 2.200,00 0,73%

Outdoor Simples (Auditoria e Prestaçao de Contas) '0 R$ 2.200,00 0,73%

Post Estático 1 R$ 200,00 0,07%

Post Carrossel 1 R$ 200,00 0,07%

Mldia Display 7 R$ 2.000,00 0,67%

Publieditorial 1 R$ 200,00 0,07%

Post Slory 15" 1 R$1.400,OO 0,47%

.Fotos do banco Imgem 3 R$4.470,OO 1,49%

SUBTOTAL PEÇAS NAo CORPORIFICADAS R$12.870,oO 4,29%

SUBTOTALPRODUÇÃO R$ 35 690,00 11,9%

TOTAL GERAL DA CAMPANHA (MIDIA + PRODUÇÃO) R$ 299 866,72 100,0%



PRAÇA IMEIO I FORMATO

BAHIA I ESTADO

META

VOUTUBE

G1 BAHIA

PORTAL A TAROE

INSIGHT

PUZZLEADS

ID NTERN

CAPrTALI BAHJA
EMISSORAS FM

INTERIOR I BAHIA
EMISSORAS AMIFM

T O

ESTAPO' BAHIA
OUTOOOR

TOTA 10

ESTADO I BAHIA
CORREIO

:lI1 DIA JOR

CAPITALIBAHIA
METRO - PACOTE DIGITAl

TOT 10 H

ITOTAL INVESTIMENTO DE MioiA



I'ROGRAMçAOINTERNnI CA""AL E 1N1U:IOR DA BAHIA

11P"l:l1."', •.•.!,í.'9,,"',rl. ,a-•.••~ 0'/., ••• , 'ãd ••••. "' •• I•••..,.t .•••J.lrl.,iS-S ''''''''ffl!9"_._._. _

••"'••••"0••••
.,," vlDEO 30" R$2.37 ~ ~ R$2.37 .219.0109 I.aUt I!lli1111;IltIdt; 2~; GIftero: HH/UM; D~ O•••••• Ckladanla, Transpllf8ncie, 01 •••31 OENJOSTO RSl0.ooo.oo~"

POSTE5TAllCO ECAAAOSSEt RS2.37 O~ ~ R$2,37 2.Ua16'
NCllda.,ser.içtlPUlllicc

""" 01 "'31 OEAOOSTO RSUOD.OO

. •.•••• ~ Bo!!ia, _: 2~. ; Gtneno: HHIMM; Dlrllc,"""",,,-:

A~dt. OI"''',Cldltd..,.,a,S8ro+ço.PUblÕCC8, T_f8""",

IIIDE030" 1'ôbIk: •••••• o dt Me",_. 5""';90_./urII:lt<:lM. SflMçcl peno c _te

""""''' ""''' R$O,75 O~ " RS0,75 22.000 01 A31 OEAGOSTO R$ 1&..500.00
,._ .•••••••• lI'i"""-l eleJusbçll.pcdo1"judlci,"",hn..,."nciajuril"",

T•••• 0''''''', _ Jucllé/Ulc, ""-'e-

. C_", 'I'..ur-; TJPE. TJSP. TJRJ

'" ,.."
PORTAIS

SANNER INTERNET RS29,50 ,~ ~ R$29,50 213533 01 A 31 'OE AGOSTO R$6.299,23

"""'"
Gl BAHIA BANNER INTERNET RS20,OO ,~ ~ RS20,DO ~~ tocai; B.ohia; _, 25.; G6nerc; tnilMM; 01A31 DE AGOSTO R$ • .oo5,92

"'O VDEO 30'. PRt~ot.L COM SIOP R$ 150,00 ,~ ~ RSl50.oo 31.299 01 A31 DE AGOSTO R$U9U5

"'O vtoE030".HOME A TAADE P1.AV R$220,OO ,~ ". R$220.00 13.&36 01 A31 DE AGOSTO R$3.llOO,OO

DISPl.AV SANNER INTERNET R$22O,OO ,~ '" RS220.oo 13.&36 01A31DEAGOSTO R$3.llOO,OO

PORTAl. A TARDE -" BANNER INTERNET R$110,OO ,~ '" R$110,OO 27.273 local; Balda; Icl;tdo; 25.; GInem: HH!UM;
01 A31 DE AGOSTO R$3.llOO,OO

-" BANNER INTERNET R$2211,OO ,~ '" R$220,OO 13.1536 Dl A 31 DE AGOSTO R$3.llOO,OO

VIOEOEPOST vtoED 30" E P1JBUEOITORw.. RS 110,00 ,~ '" RSll0,OO 27273 01 •••31 DE N30STO R$3.000.00. ''''
-"--, N_ BANNER INTERNET RS2,50 ,ro ~ RS2,50 •.= tCC>lt II.ohia: Illltd.: 25+; GInem; HH!UM; U••••••••• ele 0!"flMI1tvc$""'- 01 •••31 DE N30STO RSl0.llOO.oo

- , . , "'"
MlDIA I'ItOGRAMAncA

DISPLAV BANNER INTERNET RS 15.25 O~ ~ RS 1525 9153.ell7
tCC>l'; B.ohi.; Id.id<l: 25. ; GIM,." HH!UM; D"-don_,

01 •••31 DE AGOSTO R$15.000.oo

P1JZZl.EAD5 lnlo"'IM: N<I1jdu tcca~. Ju.IÇII • Gootlc

""''' vlOE030" ASO.3E O~ ~ RSO.3ll 33.333
canalll: 1'<wIai_ ele Noticia, Nev6d<>lft E""","ni,,*,b 01 •••31DEAGOSTO RS 12.000.00

• . . to,,,

" "'"
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PROQRAMAÇAO OOH (OUlDOOR) ICAPlTALE rNTERlOR I BA

AGOSTO
VALOR UNlTA.moPRAÇA POPUUç.lO VEtcULO PEÇA I FORMATO ROTEIRO , , , • • • T • • la 11 12 " ,. 15161718 11 20 21 22 23 24 25 28 27 21121 30 31 IISERÇOEs R' VALOR F1NALRS
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OOH. 0UTl)00R..- 2.900.319 EI/ChIlVM , " ,. '.soo,OO """:~FeIra do Santana 624.107 • • "'.00 7.720
Vl~ da Conqulsta 343.643 • • ••• .00 4.825.00

Ju._ 219.544

"-
0Ut!:l00r (PIaea S/mJlfet) P'el1Inero lIibllno • • ••• .00 ••.825.00

IIobun. 214.123 • • ••• .00 .~'I•••••••• 158.432 • • "'.00 ,.•••
AI 0" 153.023 • • ••• ,.•••

TOTAL OUTDOOR " 4U15
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PROGRAMAÇAO DOOH {METRO ICAPTTAlI BA

~~P:R~A~Ç~A~rIlU:S:U~A:R~~~A~."~~~NTR~:O~D:O~)tIVE~IC~u~LO~'I'~P:E~Ç~A~I~F~o:R:M~A~TO~I==~R:D:TEIR~:o===H'~2~)Hi'~'iji.~7~.ij~.~'ioI'~'ffi'~2f'~)ffi14~,A~.oosH,.~T08'~7I'~.ffi'l.E2ioB2~'~2~2H2)ffi2i'I2i'B2~.E2~7H2.~2~.H)Offi'~1IF~A~C~E~st"vA~L~OR::FI!I:A~L~R~S~ I I 'I T Q Q S S o S T Q Q S S o S T Q Q 5 S O S T Q Q S S O S T Q Q ~r
DOOH • MET'RO. PAINEL DlGrTAL
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SUGESTÃO DE MrDIA
Cliente

Atendimento

Tribunal de justiça da Bahia

Ludmilla Azevedo

Unido Entrega Invest.
Site Formato Dias CPM Invest. Tabela

Venda Determinada Negociado

g1
g1

Pre-roll cf SKIP
billboard

CPM
CPM

31.299
200.296

30
30

R$1S0,00
R$20,00

R$4.694,85
R$4.005,92

R$4.694,85
R$4.oo5,92

Observações Importantes:
• Os materlalsdevem serenviados para opec.lnternet.bahia@redebahla.combr;
• Olsponlbnldade de espaço sujerr:aà consulta;
• A produção dos materiaisé de responsabnldade do cliente/agência;
• Tabela vigente no perlodo da veiculação;
• Validade da proposta: 30dias;
• Caso o cliente/agência opte por utnlzar adservers em paraletoatravés de pixel contador, em ha\-endo discrepância
entre os refatórios destes e osda Globo.com, prevalecerá para efeitode comprovação de entrega, os números dos
relatórios on Ilne da Globo.oom;
• Inventários e estimativas de entrega calaJladoscom base em histórico deaoolêncla;
• A assinatura do Pl pelo ANUNaANTE ou AGENCIA obriga as partes eseus SlCessores, a qualQUer titulo, tantoaos
termos do proprioPI quanto aos termos e condições estabeleddos no Manualde Práticas Comerdais da Glooo.com;
• Caso o formato v(de0360seja comerdafizado, a visilibldade de 100% dopatrocinio semanal devfdeos nãoserá
garantida .
• Entrega sujeita a disponJalidadede Il'N'entáriono perfodocontratado.

Investimento Negociado: R$ 8.700,77

~
Investimento total: R$ 8.700,77 + 6.299,23 (Patrocínio do gl bahia) - R$ 15.000,00

mailto:opec.lnternet.bahia@redebahla.combr;
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FORMATO OBJETIVO PLATAFORMA ESPECIFICAÇÕES VALOR TABELA % DESCONTO VALOR Cf DESCONTO ESTIMATIVA METRICA INVESTIMENTO

Vldeo • Home - ATarde Play Alcance Portal ATarde 16 X 9/MP4IMOV OU L1NK. 30 MS R$ 220,00 93,2% RI 15,00 200.000 CPM R$ 3.000,00
Dlsplay. Slider Alcance Por'taIATarde 16 X 9/MP4IMOV OU L1NK. 30 Ma R$ 220,00 93,2% RS15,OO 200.000 CPM R$ 3.000,00

Banner Expansfvel - Blllboard Alcance Portal ATarde 970 x 250 pxJGIF1JPGfPNG .40 KB R$110,OO 86,4% R$15.00 200.000 CPM R$ 3.000,00
Footer Banner. Fixo Alcance Portal ATarde 728x 90 pldGIF/JPGIPNG • 40 KB R$ 220,00 93,2% RS15.00 200.000 CPM R$ 3.000,00

Super Banner Alcance Portal ATarde 728x 90 pX/GIF/JPGIPNG .40 KB R$ 110,00 86,4% R$15,OO 200.000 CPM R$ 3.000,00-- - - - - - -- . -_.'--
BONIFICAÇÃOJPublledltorlal Alcance Portal ATarde - --- __ 'o - - --_ ..._-_. =--m

•
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R$ 7.000,00

RSs.ooo.oo

RS 10.000.00

RS 10,000,00

.0...."tUa6

133.333

1.22B.07O

I 100.000 Vlsualzaçftes;- ---1

R$ 5.7U

---------,------- -. ~-~-~-- - -- --~.,
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"" r R$ 75,00

•••• I R$O,08
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R$.""

RS 2.so

0$22,50

R$130,OO
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Sman_Reach Olsplay Desktop_Moblle 30 dias Alcance CPM '$ 15.000,00 '$ ',00 73,77% '$ 15,25 3.750.000 tmpressoes

Smart .•.•Reach Vídeo Desktop_Moblle 30diills Vlews CPV '$ 12.000,00 '$ 0,04 88,89% '$ 0,36 300.000 V~~

Push Imagem Mobile 30dias Disparos CPO '$ 8.000,00 '$ 1,06 57,60% '$ 2,50 7.547 Disparos

rrJ PüZZleAds

CUENTE: TRIBUNAL DE JUSTIÇA BA
CAMPANHA: PRtM10 TRANSPARfNOA CNJ
DATA DE ENVIO: 10/0s/l0Z3

Regllo: Bahia
CriaIs 5m3rt Reac1l: Portais de Notícias, Negócios e Entretenimento
C8nals Pustl: Dispositivos Androld
5egmentaçlo: ABCO25+ anos / Interesses em Notícias locais I Justiça I Gestlo

toTAL: RS 35.000,00

l!rmG

3.750.000 7.143

666.667 '.000

7.541 190

4.424.214 10.333

"
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TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIRO/2023

CITAÇÕES (5")
COMERCIAIS (30 I POR MÊS

PATROCINIOPROGRAMAS '"'' HORARIOS NO ROlflllVO COTASPOR MES NO PROGRAMA TOTAL (30")
(0& AS llH)

PROGRAMA DAS SETE SEG{SEX 07H ÀS 09H "'" •• " • " 28.756,00

60 MINUTOS -11 EDlçA<> sm/SE)( 11H ÀS 12H •• " " • " 16.534,00

TOQUE BRASILEIRO SEG/SEX 12H ÀS 13H " •• " • " 26.110,00

60 MINUTOS. 21 £011;10 SEG/SEX 16H ÀS 17H •• " " • " 15.616,00
HAPPYHOUR SEGjSEX l1H ÀS ZOH "'" •• " • " 28.756,00
ON UNE SEG/SEX 20H ÀS 21H " •• " , " 23.589,00
ESPEC,uGFM SÁBADO 21H ÀS 22H , , '" , " 16.649,00-

SEG/5ÁB 22HÀS02H
Fl'InSOUND m " " , " 14.798,00

DOMINGO 21HÀS02H

•••••••••• 0 •• iI.mN5e~ljli:~ti~,i~.I••m!JDnil.eiStpilu~t'ilirili'SfD'lo•••••••••
S"=xO,30 10 =xO,45 1 lS"=xO.7S L 45 =xl,7S 6O"=x2,O

'~~'"~"~N~'~'O~'~'''~d~O~••~,~''~.~'m~.~"~••~,~,,~.~.~',,~.d~;,~,~'O~d~.~"~m~'~",~,"~,~o~m~,,"~.~.,I.••••••••• ~
Nenhuma outra marc., produto ou anund.nte dMd;r~ a atençllo do ouvinte.

- Hor~rlos: PrOlrama d<l$ Sete (7hl0 ou 8hl0) e HapI'Y Hour (17hl0 ou 18hl0).

- Dias da semana: segunda a sel'ta-felr.

- Form.tos: 30" ou 60"

- NlI de Inserçôes: 01 inserçllo diária por programa, com uma compra mlnim. de

20 inserções, no periado de 10 dias.

1.400,00 I
.'

700,00 I R$BREAK EXauslVO

',;rni'~M;";";O;~::~~~~e,,~~~~,~so~.oo;rAlXA HORÁRIA (06lt "519h) RS 312,00

FAIXA NOnlRNA (20ll.ll Oh) R$ 15S,OO

-~

32.124,00
24.093.00

24.093.00

25.946,00

25.946,00

""""""""

07H - 10H -14H -18H

OBH -11H -15H - 18H30

08H30-12H -16H -19H

03 EDIÇOES POR DIA

03 EDIÇOES POR DIA

04 EDiÇÕES POR DIA

04 EDIÇOES POR DIA

GFM aJLTURA

GFM ACONTECE

GFM NO TRANSITO 1
GFM NO TllANsrro z

CITAÇÕES (S') COMERCIAIS (30 ') PATROcíNIO
DESTAQUES DIAS HOflAfllOS PORMÉS PORMES COTAS TOTAL (30 )

BlIASfuA
MAIS (XlIIOlUNlCAçAo

SCN,Quadrs02.. Bk>co "O. Sol. 332, Torre"A",

Ed. cemro Empr ••• rI., Uberty MeU. CE~ 70.712-903

Tel.: (61) 3328.S583/99209.1891

SAoPAUlO

ESCRITóRIO MD1' IIAHlA

escrttorlo.sP@redebshia.combr

patr1cia.gag!iotti@re<lebahillcom.br

natasha.velasgues@redebahlscom.br

Tel.: (11) 9993S.5IJ55/(11) 99898.3054

BAHIA

DEPAflTAMENTO (XlIIOlERClAI.

Rua Arf.lid ••• NavI., 123, Fede •• çllo, CE~ 40.21(>.630

Tel.: (71) n03.1902/1483/1W3/1814/1178/1992/1311/1319/138S

OPEC

T.I.: (71) 3203.1174/1329/1453/1044

RIO DEJANEtRO

ESTILO (XlIIOlllNlCAçOEs

Av. d •• Am~rfc"" 3.665, LoJ. 241,

Borre d.TTJu"", CE~22.631-(103

Tel.: (21) 2495.5913/99888.8839

'_~~_LEItfreO!'~_~!_. __:,,_'ol GfM: on''"l!"'''''''''''' aos otb.od", o doml"ll'"

I~'!;~.:'~~~~~.~~-~~",P~".-

""
03 EDIÇOES POR DIA

03 EDIÇOES POR DIA

DESTAQUEGFM

DOUBlEMOMENn

,tl';Jll'~'~lillrlililll"!!rlIII~~~!!II~~~~~IIIIII!IIIIIIIIIIIIIII!IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII•••••••••••••••••••• ~
> AGFM'lO,1of••.~ ao m••."do""lIÇ~" d. mid" dW.ron<I><I•• <0",00 o"",dolo> d•••.••• ",m ••• "I""" ••• ""'j •••• ,,,,'oml ••<I,,,
> O hlrirlo "" ••1wJutlll•• <IoI""" ""0Il' "" """orei"" dos 0•• ,,,,1010>cio ""'.'""'" • d•• 0611B 22!l, d•• _00:1 •• demlflllo.

> Como,,',~ <em d",oo;.lo o~oe><o<n<. o•••• <10<.""''''0, •• "" <obro<kKcio"",do ,om o.oIor 'o •.•.••pond.nt. ~ •• _'" ,",uodOS'" pod,ao lmodlotomont. ,u".rior ~ ,." <!l".çJo.

> Sol~ft>m", <o",u~. "..e..;, d. dIoooolbll<bdo d. "poço ""r.lrudlaçlo

> P""'udJ.çIo do <1,"",0> """'" •••• 0 0"'..,.1 •••• 72h 0""1"'"",><;100 do rn!d~o.

> Todo "",.I."",n'o cio """'rl'açJo ••••pod.rt ,.r 1",,0 pot ""'''''' com um mlolmo d. 15 d ••• d. ""oc.dl",,,.

> A"""0Il' do m",,,,,, (MP3 '/ou WAVl_,I •• r I.~ •••••• Ilh do ,;~Imo d" ",11.m •• do Inicio d. 111><11><;100

> A """_ do 01d ••• rt •••. Id•••I •• 1611do ú~lmo di. <lI11••••• do miclo d.I,,><II><;~o

> Co<>diç&«d. _mo: 15 di•• for. o mk do Inicio d. h><lI><;Ioo.

> AGfM 90.1 ~ ••.•~. o dlr.~o do •• mo •• ><I.".10 C6<I«0@r•• l~ro de A•• o-R<!"'."",nt~ p"b~,~j"" ./ou ro<o"",ndoçlo doCon •• , r.' •••••• I,,><I~ "" 'ome«l.~ O."

"'oj.m em d•• .."..,to<om •• nonnn""" ouo '"110m •••••••d.do

mailto:escrttorlo.sP@redebshia.combr
mailto:natasha.velasgues@redebahlscom.br
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INFORMAÇÕES DO DEPARTAMENTO COMERCIAL j
Condição de pagamento: 15 dias fora o mês da veiculação.

Aautorização deverá ser entregue até as 17hdo dia útil anterior ao Início da veiculação.
Enviode material em formato mp3 até as 18hdo dia útil anterior à veiculação para o
endereço opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizações só poderá ser feito com um prazo mínimo de 10 dias

úteis de antecedência ao Inicio da veiculação da referida autorização.
Para veiculação de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos
customizados o departamento comercial deve ser consultado.

Para o formato de 90". considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passarão por avaliação de crédito e cadastro para Inicio da veiculação.

Enviar o material com titulo do spot e número do PI nomeando o arquivo.

é de direito da Piatã Fm avaliar e recusar a veiculação de qualquer material que esteja

fora

dos padrões e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitária no país.

Para o formato de S" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversão de

37,5%do comerciai de 30"

Multiplicidade de marca: cobrança de 10% a cada marca. *Comerclal de 1S"corresponde

a 0.7Sx 30'" Comercial de 4S" corresponde a 1.Sx30'" Comercial de 60" corresponde a

RS402,OO

RS 151.00

RS303,00

RS201,00RS247.00

RS372.00

RS494,00

RS 185,00

RS309.00

RS618,00

RS464,OO

RS232,00

30"

45"

60"

15"

SEGUNDOS DETERMINADO o~~T:lIM~H INDETERMINADO

mailto:opec@radiopiata.com.br
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MEIO; RÁOIO AM/FM

FORMATO: SPOT OE 30M /60"

TABELA DE PREÇO2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

;.(ViIor
"IlO'"

68.80
110.00
42.36
47.30
47,30
38,50
42,00
<2.
27,50
27,50
20,00
50,00
50,00
40.00
42.90
42.90
42,90
42.90.."
35.
41,25
52,20
52,2\)
52,2ll
33,IXI
41.20
33,00
25.00
35.80
35.80
35.80
35.80
35,110

."33.00
43.34
58.30
46.20
27,50
41,20
32.46
37.(0
37.40
37.40
33,00
23.50
27.50
33.00
24.20
27.50
52.50
52.50
52.50
33.00
27.50
33.00
350.00
39,93
35.80
5H7
39.93
6(.40
70,(0
7040

- V.lo;,.,,...
RS 34.40 RS
RS 55.00 RS
RS 21.18 RS
RS 23,65 RS
RS 23,65 RS
RS 19,2 RS
RS 21.00 RS
RS 21,00 RS
RS 13,75 RS
RS 13,75 RS
RS 10.00 R
S 25.00 S
S 25.00 R
R$ 20.00 RS
RS 21.45 RS
RS 21.(5 RS
RS 21.(5 RS
R$ 21.45 RS
R$ 21.45 RS
RS 17, RS
RS 20, 3 RS
RS 28,10 S
RS 28,10 RS
S 28,10 S
RS 18,50 RS
RS 20.80 S
S 16.50 RS
RS 12.50 RS
R$ 17.90 RS
RS 17.90 RS
RS 17.90 RS
RS 17.90 RS
RS 17.90 RS
RS 17,90 RS
RS 16.50 RS
RS 21,67 RS
RS 29,15 RS
RS 23,10 RS
RS 13,75 RS
RS 20.60 RS
RS 16.23 RS
RS 18.70 RS
RS 18.70 RS
RS 18.70 RS
RS 16.50 RS
RS 11.75 RS
RS 13.75 RS
RS 16,50 RS
RS 12,10 RS
RS 13,75 RS
RS 26.25 RS
RS 26.25 RS
RS 26.25 RS
RS 16.50 RS
RS 13.75 RS
RS 16.50 RS
RS 175.00 RS
RS 19,97 RS
RS 17.90 RS
RS 27.29 RS
RS 19.97 RS
RS 32.20 R$
RS 35.20 RS
R 3520 R

-5534
36071
iellftlhotrT18ll.com

- Seaunda a Salda
- Seaunda a salda

Fala Povo Jornal (07h-
Jornel da Plana~o l06h-

Proqra

Indetenrina
Jomal do Meio-Dia (12h-14hOO)_J. Sidney IPI1nciPllIcorrunicador da relllAol

Indl!\erminado
ProorarT18Cidade Aberta (14h as 17h)_ ElovKo Ferreira - Sllllunda li Sem

ProorarT18de Ray Cruz (direto locutor)
Indetenrinado
lndetenrinado
lndeteminado
Indeteminado
Indeterminado
Indeterminado
OLlV£IRA • (07HOO- 09HOO)-SEG/SEX

0_ 14HOO}- SEG/S

"Rarms Filho _Seounda a Selda
11h30}_ Mamalida Benevides

o com 10,22%}
O)
MINGO\

Indete
Indetermnedo
Indeterminado
Indeterminado
Indeterminado

Jornal do Meio-Dia (12h-14h)_ Ewrton I Alan _ SllQUndlla salda
Indeterminado

ProorarT18Amarelinllo (12h-13h) _Norman Suarez- Seq a Selda
Canta Viola (C4h-07h}- J. Ral,nmdo _8eaunda a Selde

Indatermlnado
Indetarmlnado

Ronda 950 (13h-16h30)- Fábio Salvador _Seounda a Sablldo
Indetarmlnado
Indeterminado
Indeterminado

Canal Aberto f07h30-09h)- Cléber Vieira (10 COlocado_28.3%)
Indeterminado
Indetennlnado

98 Noticias f12h-13h}- Mac.l.lrlo(10 colocado _23%)
FM sarlao 05h-07hOO - Zilo era 20 colocado 8 5%

Proq. Sa
Quando

PlllIl. A:lente P

JOmlll Pooular (6:30 as
Na ira d.lIverdede (12 as

Bote a bo~ no trom:llme (16 as 17'

'M
M''M
M'

LIDERANÇAFM (10 com 73,4%)

PLANALTOAM (3a com11,7%)

LloER FM (1° com 64%)

JARAGUARFM
JACOBINAFM (1a com 26%)

PROGRESSOFM
PAlAIAFM

TRANSAMERICAFM (TROPICAL FM}
CIDADE FM (1a com 27,5%)

CARAIBAS FM (2"com17,3%)

lRANSAMERICA (2a com 10,2%}

TROPICALSATFM (3a com 8,2%)

JUAZEIROAM (ia com52,4%)

UBATÃ FM

SERRANA.FM (3a com6,2%)

30,2%)
m23,1%1
UlEIRO

PIEMOJ'rrEFM 68,5

CIOADEAM

GAIVOTAFM
RBM FM

CLUBE RIO CLUBE FM (2a com24%)

POVOAM
BAHIANOROESTEAM (10 com41 ,3%)

RADlO CULTI.JRAFM (SEUOINIZ)
ABARE FM (SERTANEJAFMl

CARA!BAAM (nldio Ifder com 50,4%)

RAINHI\ FM 12acom 29,3%}

96 FM ou NuporangaFM (nldlo Ifder)

JEREMOABO

PARIP1RANGA
CICERO DANTAS
JAGUARARI

CAPIM GROSSO
SAUDE

PALA.OAFONSO

JACOBINA

JUAZEIRO

USATÁ

Cidade

jREC~

SR. DO BONFIM

ABARE

XIOUE-X'OUE

REMANSO

MIGUEL CALMON

CAMPO FORMOSO

BARRA DO MENDES

EUCLIDES DACL.NHA
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TABELA DE PREÇO - 2023 [!!:'..;~~r:..
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA ,""e~r~

.-... _ . 'v•• .,,'"
"'" ••••

CACAU'" RS 27,50 RS 55.00
RS 18.00 RS ".00
RS 18.00 RS ".00

OAHAN<A" RS 18.00 RS ".00
RS 18.00 RS ".00
RS 18.00 RS ".00
RS 13.50 RS 27.00

a S>lbado RS 42.00 RS ".00SANTA CRUZ N/, (2" com 13,2%) RS 42.00 RS ".00
eterminlldo RS 42.00 RS ".00

GABRIElAFM 11'com41,5%\ Indelernndo RS 18.25 RS 38.50
CIDADE FM /EVAN3EL1CAl Indetennlmdo RS 24.50 RS 48,00
Cll.TlRA,N/, /EVAN3EUCA\ Indeternimdo RS 16.50 RS 33.00

CONQUISTA FM Informe Geral - d"" l2hOO /l$ l3hOO - Ja~es Soa"", RS 16.50 RS 33.00
TlIbule~o /07hOO - 08h30l - VIlIanova RS 24.20 RS 48,40

MORENII FM /3' com 6,2%\ looeternimdo RS 14.50 RS ".00
NACIOWl.L AM - CRUZEIRO Indeterminado RS 19.38 RS 38.72
102 FM Sll. lI' com 28%1 Irdelernimdo RS 14,50 RS ".00

Rotativo 17h IIs 19t1\ RS 33.00 RS 66.00
n (".•.i"", nlin "" ••••••••.••.• {~n. *,••t. _ tm, ~~ tllh\ 0 ••• 1A, .••nAn RS "00 RS 77.00

DlFUSORAAM (2"com 14,4%) I'!P~P"""' •••••••••••••••• tnh ""t?h\ _ I'!nh-nn •••••~!711 _ !':ARAnn RS 38,50 RS 77.00
~ Rn,,,, rir> Pnvn {11'M b 14hl_ r. ••' •.•.••nR"""',;" RS 38.50 RS 77.00

P ••••.•,."", F\.ln 17h "'" llh\ _ n •.•.•••.•.••.•("""rlnoon RS ".00 RS 77.00
TRANSDlFUSAO FM Indeterrrinado RS 20.60 RS 41.20

SAO JOSEFM Indeterminado RS 18.00 RS ".00
JORNAlAM Show de NoUçias 109hOO. 11)h()0l. FflIIll<valdo Lima _ S>lbado RS 20.60 RS 41.20

lnd<'!lernimdo RS 16.50 RS 33.00
REGIOWl.L SUl. FM Tnd<'!lerminado RS 27.50 RS 55.00

ATAU>JANA Irdeterminado RS 16.50 RS 33,00
COSTA Sl.l- FM 99.3 Indllterminado RS 27.50 RS 55.00
96,1 FM (CIDADE) Indeterninado RS 17,80 RS 35,60

liTORAL FM (Princlpal rlldo de CamalTll) Irdetenrinado RS 27,50 RS 55,00
Indeterminado RS 18.50 RS 33.00

RS 17.30 RS 304.60
RS 17.30 RS 304,60
RS 17.30 RS 304.60

VALENÇAFM RS 17.30 RS 34.60
RS 17.30 RS 304,80

oaarseaa RS 17.30 RS 34.60
Serlaneio e ForrO S"",, RS 17,30 RS 304.60
Trilha do Amof sao a RS 17.30 RS 304.60

CaflC(les e emocoes Se RS 17.30 RS 304.60
CLUBE NA '"'- RS 16,50 RS 33.00

Irdeterminado RS 12.10 RS 24.20
AnVA FM (2' com 20,3%) Proa. IUdio Show /081130 _ 12h00\- Paulo HeITiaue 110 colocado com 5.3%l RS 24.20 RS 48.40

Proo. Sociedade AnOnima 112h 6s 14h1 - Jolha &l5Ios 120 colocado com 3,6%1 RS 24.20 RS 48.40
BAflI) FM 11' com 45.5%1 Irdeterminado RS 25.41 RS 50.82

98 FM /EDUC. 13'l Indeternmado RS 13.50 RS 27.00
JORNALN/, Irdeterminado RS 18.50 RS 33.00

PORTO BRASIL FM OU 88 FM Indetermil1lldo RS 24,75 RS 49,50
•••• 00 RS 11.00 RS ".00TERRAMAR FM (1') Fala Povo 1121'>-1 colocado com 7.06%1 RS \1.00 RS ".00

Rota 92/131l-14hl. colocado com 5,37%1 RS 11,00 RS ".00
EXTREMO SUl. AM /3'l RS 20.00 RS ".00
SENSASON 99 FM 12'1 RS 16.50 " 33.00

PATAXOSFM RS 24.50 " 49.00
PATAXOSFM RS 24.50 RS 49.00
ABROLHOS FM RS 18.50 RS 33.00

RS 16.50 RS 33.00
RS 29.70 RS 59.40
RS 20.60 RS 41.20
RS 29.70 RS 59.40

" 29.70 RS 59.40
RS 29.10 RS 59.40
RS 29.70 RS 59.40

" 32,77 RS 65.54
ITARANTlM FM Peinel n09h " 11.90 RS 35.80

RS 16,50 RS 33.00
EOUCAOORANA _ (le com 33,5%) " 16,50 RS 33.00

""" "'" 50 , ,

ElNAPoUS

ITAMARAJÚ

PORTO SEGLRO

ITABLNA.

IBTCAAAI

emAem
CAW'lVlElRAS

ITJlJÚPE

ITt..BERÀ

C""do

ITABELA

MUCLRI

MEOEIROS NETO

TEIXEIRA OE FREITAS

Mtx:LRI/ITABATANI
STA CRUZ OE CABRAlJA

ITARANTIM

0AE"n"

MEIO: RÁDlOAM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"
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MEIO: RADIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO - 2023
RÁDIO AM/FM .. INTERIOR.BA

w
Ol

Valor ValorCidade Emissora Posição
30" 60"

MATA DE SÃO JOÃO SAulpE FM Indeterminado R$ 14.50 R$ 29.00
Cidade Viva (07h - 09hOO\ - Silmara Ellerv R$ 20.60 R$ 41.20

Indeterminado R$ 20.60 R$ 41.20
CAMAÇARI L1DER De Olho na Cidade (6h as 9h) - J. Freitas R$ 39.93 R$ 79.86

O Povo auer saber (12h as 14h) - Edson Santarini R$ 39.93 R$ 79.86
CATU OURO NEGRO FM Indeterminado R$ 20.35 R$ 40.70

VERACRUZ ROMANTICA FM - CRUZEIRO Rotativo - CRUZEIRO R$ 43.92 R$ 87.84
POJUCA POJUCA FM - 105.7 Indeterminado R$ 46.59 R$ 93.17

DIAS D'AVILA SERRANAFM Indeterminado R$ 21.96 R$ 43.92
RENATO FECHINE Renato Fechine Show R$ 19.97 R$ 39.93

Baiana Livre - 12h às 14h R$ 39.93 R$ 79.86
Bahia pra frente 07 as 08 - Sàb R$ 39.93 R$ 79.86

CANDEIAS BAIANA FM Fala Comiao 08 as 09h R$ 39.93 R$ 79.86
Bahia no Ar - 17-18h R$ 39,93 R$ 79,86

Raio X - 18 a 19h (Direto - Cristovão Rodriaues\ R$ 39,93 R$ 79,86
Indeterminado R$ 2396 R$ 47,92



MEIO: RÁDIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO - 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

... •

Valor ValorCidade Emissora Poslçlo
30. 60.

Indetenninado R$ 16.50 R$ 33,00
BOM JESUS AM (2ft com 22.3%) Jornal da Hora (12h-12h45) - Souza Soares - Segunda a Sexta R$ 20,60 R$ 41.20

Show da Manhã (08h-11h) R$ 20,60 R$ 41.20
BOM JESUS DA LAPA Manhã Sertaneia f05h..Q7h) - Zé Donzela - Seounda a Sábado R$ 20,60 R$ 41,20

Indeterminado R$ 15.70 R$ 31,40
BAHIANA FM (1- com 42,4%) Balanco Esportivo sea a sexta 18 as 19h R$ 15.70 R$ 31,40

CONSUL TEC Noticias - Dom 08:30 as 09:30 R$ 15,70 R$ 31,40
Jornal da Integração Reaional (8 as 10h) R$ 15,70 R$ 31,40

Indeterminado R$ 13,75 R$ 27.50IBOl1RAMA IBOTlRAMA FM PrDlJrama Show do Meio dia (12h-13h) - Marcelo Brito - Seaunda a Sexta R$ 13,75 R$ 27.50
PllXIrama Show do Sertão (Q5h-Q7h) Sidnev Santos - Seaunda a Sexta R$ 13.75 R$ 27,50

SERRA DO RAMALHO RDSUCESSO Faixa Horária R$ 15,00 R$ 30,00
CIDADE Indelenninado. Caterine 77 9971-9045 R$ 19,25 R$ 38,50

Jomal da Modema - 7h30 a 8h30. Sea a sex R$ 22,50 R$ 45,00
Luis Eduardo Magalhães

MODERNA FM Musica em Pauta- 12hO a 13hO. Seg a sex R$ 22,50 R$ 45,00
Modemight- 20hO a 23hO- Seg a sex R$ 22,50 R$ 45,00

Faixa Horaria R$ 17,00 R$ 34,00
Indelenninado R$ 38,72 R$ 77,44

BARREIRAS AM - (1a com 33,3%) Patrulha RB (07h30-10h)- Marcelo Ferraz (10 colocado com 5,76%) R$ 33,50 R$ 67,00
BARREIRAS RB Esporte (13hOO • 14hOO - J. Silva (20 colocado com 3,51%) R$ 33.50 R$ 67,00

VALE DO RIO GRANDE AM (2a com 5,5%) Visão Politica 11 as 13h R$ 20,00 R$ 40,00
Indelenninado R$ 19,25 R$ 38,50

TRANSAMERICA (L1DER FM) (3a com 7,8%) Indelenninado R$ 38,50 R$ 77,00
RIO CORRENTE AM Indetenninado R$ 13,75 R$ 27,50

STA, MARIA DA VITÓRIA Amanhecer no Sertão 04 as 08h SeQa sexta R$ 13.50 R$ 27,00
RIO ALEGRE FM OU SANTA MARIA FM Indelenninado R$ 13,75 R$ 27.50

PLANALTO AM - CRUZEIRO Indetenninado - Caterine 77 9971-9045 R$ 19,97 R$ 39,93
CORRENTlNA Indetenninado R$ 11,00 R$ 22,00

CARíCIA FM (1a com 31,7%) P""" Amanhacer no Sertão (05H as 06H) - Adalberto (20 colocado com 4,67%) R$ 11.00 R$ 22.00
Giro 97/ Show Livre 08h-11h Eliano Neves - S unda a Sexta R$ 11 00 R 2200

~
W-...J
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~'



MEIO: RÁDIO AM/FM
FORMATO: SPOT DE 30"/60"

TABELA DE PREÇO- 2023
RÁDIO AM/FM- INTERIOR.BA

c...>
CO

Valor Valor
Cldada Emissora Poslçlo

30' 60'
CARINHANHA PONTAL FM Indeterminado R$ 20,60 R$ 41,20

Jornal 1a Hora (07h-08h) - Duaci antos - SeQunda a Sexta R$ 20,60 R$ 41,20
RIACHO DE SANTANA N. SRA GUADALUPE AM Indeterminado R$ 11 00 R$ 2200

JORNAL AM (2a com 14,4%) Indeterminado R$ 32,75 R$ 6550
Sertêo Moderno (05h-C7h) /I F0rr6 Moderno (17h-19h). Edilson Lima (13,1%) R$ 12,30 R$ 24,60

ITAPETINGA FASCINACAO AM (la com 31,9%) Na Boca do Povo - Sizinho Neto (20 colocado - 9,4%) R$ 12,30 R$ 24,60
Indeterminado R$ 10,00 R$ 2º,OO

FM CIDADE (3acam 11,4%) Indeterminado R$ 34,30 R$ 68,80
ITORORÓ ITAPUY FM Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00

P . Itapuv Noticias (12h30 às 13h) com Rubinho Cordeiro R$ 27,50 R$ 55,00
MACARANI TRANSAMERICA FM ( 010 AlIANCA) Indeterminado R$ 13,75 R$ 27,50

JAGUAQUARA EDUCADORA AM Indeterminado R$ 11 00 R$ 22,00
BRUMADO ALTERNATIVA FM (lider com 39,9%) Indeterminado R$ 13,50 R$ 27,00

Jomal da Alternativa (11 h-13h) - Carlos Silva ou kakã (10 colocado com 19,4%) R$ 16,60 R$ 33,20
LIVRAMENTO DE NOSSA PORTAL FM Indeterminado R$ 1535 R$ 30,69

SENHORA Momento Cidade - 12h - 13h R$ 27,50 R$ 55,00
ITUA U L1DER FM OU GRUTA DA MANGABEIRA 103,5 FM Indeterminado R$ 16,00 R$ 32,00

96 FM OU GUANAMBI FM Indeterminado R$ 19,80 R$ 39,60
Alô Cidade (sEl!l!sex 07h-09hOO) - Claves Junior (20 coL 11,94%) R$ 24,60 R$ 49,20

GUANAMBI CULTURA FM (1a com 28,60%) Indeterminado R$ 16,50 R$ 3300
Femando Alves Repórter seQ/sex 07h-09h30) - F. Alves (10 col. 14,72% R$ 16,50 R$ 3300

ALVORADA AM (3a com 3,9%) Bom Dia Cidade (7 as 9) VaI RodrirJues -Comando G.Jose R.Texeira R$ 25,30 R$ 50,60
Indeterminado R$ 23,10 R$ 46,20

MACAUBAS MACAUBAS FM OU FM MACAUBENSE 103,9 FM Indeterminado R$ 27,50 R$ 5500
IBICUI RADIO GUARANI FM Indeterminado R$ 12,00 R$ 24,00

POCOES POVO AM (BELA VISTA) Indeterminado R$ 24,75 R$ 49,50
CIDADE FM Indeterminado R$ 2500 R$ 50,00

CLUBE FM (96 FM) Indeterminado R$ 20,00 R$ 40,00
PrOÇl,Resenha Geral (12h às13h). Herzen Gusmão (comunicador lider) R$ 70,00 R$ 140,00

VITORIA DA CONQUISTA TRANSAMERICA HITS FM 10 r:122,6%) Indeterminado R$ 1925 R$ 38,50
BRASIL FM (3ar:17,5%) Con uista Meio Dia. Luis Carlos Dundé 77 8824-0453 / 9966 - 6994 R$ 16,50 R$ 33,00

Indeterminado R$ 17,50 R$ 35,00
BANO FM (2a com 17,6%) Pl'OÇlramaConquista para Todos - Elton Becker (18h-19hOO) R$ 18,70 R$ 37,40

Indeterminado R$ 9,35 R$ 1870
93 FM (1a com 35,8%) Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00

PrQl:I. Oswaldo Batista (08h-09hOO) - Oswaldo Batista (10 colocado - 5,5%) R$ 27,50 R$ 55,00
JEQUIÉ CIDADE SOL FM - 94,9 (2acom 12,8%) Indeterminado R$ 23,00 R$ 46,00

P rama AmirJos da Saúde - 7h as 8h • SABADO R$ 2600 R$ 5200
JEQUIE FM. 89,7 Indeterminado R$ 26,40 R$ 5280

POVO AM (4a com 3%) Indeterminado R$ 27,50 R$ 55,00
EDUCADORA AM (2a com 9,2%) Indeterminado R$ 18,70 R$ 37,40

lPIAU Noticias em Foco R$ 20,60 R$ 41,20
91 RIO NOVO FM ou IPIAU FM (1a com 57,5%) Pl'OQrama Panorama 91 FM SeQ a sexta R$ 20,60 R$ 41,20

Indeterminado R$ 1650 R$ 3300

./
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TABELA DE PREÇO 2023
OUTDOOR - INTERIOR.BA

I, fl:ZC1:, " :,4~1.,t,

LOCALIZAÇÃO OUTDOOR FORMATO PER(OOO VALOR TABELA

INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA PLACA SIMPLES 9X3M 1S DIAS R$ 965,00

Validade até 31 de Dezembro de 2023

--
AI Salvador 1057. Ed Salvador Shopping .Bus-lfless. TurTE'Am~f1(a. 51 305. Salvador/BA, CEP 41 820-790 • (71) 3272-5900 • wwwmtegramldlacom
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Rodapé I 5 col x 10cmSelo I 3 col x 15cm

Y. Página I 5 col x 19cm1 Página I 5 col x 38 em
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Posiçãodet

papa

Contracapa

Ipágina 02

Página03

IPágina04R$135

R$ 202

Condi es: o de 30%paraanúncios coloridos.
o de 30% para outras páginas determinadas;
de 30% para formatos diferenciados.
de 100% no valor. Para negociações consulte a área comercial.

Em ca multiplicidade de marca, acrescentar 10%por marca adicional;
specificaçêes não valem para a Publicidade Legal.

Segmento Valor cm/col

Indústria, Governo,~e~ca~~!ina~ceiro, Serviço_~_~_R$ 49~

Expressãode Opinião e PropagandaPolitica. R$ 497

(publicidadeLe~g~1 ~ R$ 349

R$ 291

Outros Segmentos

I

Imobiliário,Varejo, Veiculos de Comunicação

Entretenimento,Missas e Anúncios Fúnebres.... --- -~------

~ÃLÕRES- Impresso
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PropostocomerciaI. JCDecaux:

Vale-- lobf1ola foc(!'/f'rodulo In¥Mllml!nlo Tolal
l'flodod(lOil!odo lI.vla1IllIIiIIIIIlI...••. _ ....••...

o •• ..' ' ••o, • • • .' ••• • '. •• ••• ---1'lRII..m-1IiíI1iiiiiI~0iMldla

Metró Salvador

Metró Salvador

Proprk!dadc

CoI11=H)do Pótvoro. Poc:ole Digltol. CoIf1X)
da Pólvoro •.• faces
"pjivoçu. Pocote Digllal. Pilvoçu - .• loces ~

s.mo~1

::Semanal:' _ I

R$ 9.300.00 $emonol R$

,:; R$.__ • 7.100.00 .•..Semcmol .: RI
9.300.00 R$

j.lOO.oo"RS
9.300.00 I Semanalsl ~

1.100.00 "I Semonohl.~ ~

lU 9.300.00 RS 7..••0.00,

.• RS'1.100,ó6 ,lU 5.680.00'

----- --- -- --- - ..-----~- -_._----------------_._-------------- - --- --ObS<!'rVOÇÕM Coml'fck>1s:

'Tob-'o d. pNÇOl2023
.ProduçOo do mcJ!1'ric:I16de te'lponwblldode do onundonle.
A velcubQOo tem lnIdo no terço.feh:l fi lemino no segundo-Iem em todat as pn;JÇQ:$de moblknio urbono fi tambern no metro
O motmol (I $e"velc:utodo deve ler entregue no g~ de oodo dclode com 7 dicn de anlecedi!ndo do Inldo do velc:uloçOo. sendo sexlo-4'elroll Shl que onteoede o tememo de'!vek:ulcJçOo como prozo n'Órlmo.
COlOo ~ d'Ieg •.••toro do prolO mox1mo.-.5 ccbfado urna laIa d. olb:CIÇl!lo-tro PfOPudQ.aJ 00 n!rtMro d. corto," doqwkl _no. Ababroa tab-'a d. cvsto:
;Pmçmd.' ••""
10o 191oc:es - 2 rrilreols
'20 0].1 faoes .10 trllreols
:75 CIISO loces • 20 rn1reois
I151 CI300 looes • 30 nil reoh
301 CI600 ICIOe5'''O rn1mais
. C ! pmrm !CJ)pçmn'

,O CI "9 Ioces. 2 rn1 reais
i 50 CI100 loces • 5 nil reols
;Adma dt! 100 loces • 10 rriI realJ
':fm 5r e carmttq, DOaM •••••0" ••••• 9' •• "•••d' cadgra em M!T!ClMaÇMMÇlrftygt d' Y••••••••"'O
'Nnapmçoa do'! 11511fOI Sl5 IIn 61A "&Te MAH há CIreoprove!tCImenlo deCCll'lcuM. poro ~Iw:n deCl~3 semonos oonseevllvcn develeubç6o.
'I.-wo t6cn1co: 20% PO!"SemcJnoMIl sr. Nos demnis proços CIreservo léaIlco llde l~ do 10101de loees do co~nho.
IEnvIo do molerbt • de responsoblldode do ogendo/c:len~.
IAs lace bonl!k:odcn serOo serrp'e CXIrlOleS.
:As fac:", bonftc:odos.-4o ,,*utodos d. oc:Ofdocom dIJponI)~od. d.I""n1drto.
As face bon/flOCldcndevem ser vek:lJlodcn poro a mesmo c:ampc:mho pogo .

. PÓ! Vendo: Como podn!lo. .mr.gamos no malllmo 10" d. c:omprcwaçaodo fofol do •• Ic:utoçaoconlrotada.
'PdolÇg!tç de um, propostA '0!Tlt'!J1iI fIou çnylo de um pt:dldo de tosçrclg rrn'ql0tdo 9 Aouoc!rn'e flgu w. Agfnc!. da I.rlm ta çoobççlmçn1o e aderido b COndlçOn ('>£fI", de Ydçultçlg de publlddade na "Q£ÇfUX 09 Brl$ll rc:g!tJrl!!!o 00 "
hUps'lfs:ry!'oHdup 'om brMlldira:g!urolHornNCOowluz:y.çQ 1215!Ul4853QQQ'i5
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